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Agenda

1. Problematik des ‚Medienwandels‘ und seiner empirischen Rekonstruktion
2. Drei Konzepte zum Wandel des Mediengebrauchs
3. Das Generationenkonzept von Mannheim (1928)
4. LCA – Entdeckung  und Analyse relevanter Generationseinheiten
5. Beispiel aus Survey Musik und Medien 2012
6. Musikmediennutzung: Eine reine Generationenfrage?
7. Fazit: Einsatz von LCA im Survey Musik und Medien 2012
8. LTA – Analyse von Generationseinheiten im Zeitverlauf
9. Fazit: Geplanter Einsatz von LTA im Survey Musik und Medien 2015
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Was bedeutet für uns ‚Medienwandel‘?
• Mediatisierungsforschung: Medientechnologischer Wandel <‐> Sozialer Wandel

• Wandel der Medienumgebung (Technik): Markt‐ und Inhaltsanalysen, Technikgeschichte
– Existenz vs. Zugriff
– Technologien vs. Inhalte
– Hardware vs. Software
– Interaktionsmöglichkeiten

• Wandel der Mediennutzung (Handeln): Empirische Sozialforschung
– manifest‐verkörpert vs. symbolisch‐kommunikativ
– allgemein vs. domänenspezifisch
– instrumentell vs. habituell
– plattformspezifisch vs. transmedial
– Standalone‐ vs. Verbundnutzung

• Rekonstruktion des zeitlichen Wandels komplexer, geteilter Muster der Mediennutzung
• Voraussetzung: Identifikation relevanter, weit verbreiteter Mediennutzungsmuster
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Probleme bei der Operationalisierung von ‚Wandel‘ 
• Entdeckung von ‚Wandel‘: ‚extensive‘ Methoden (Fragebögen, Logfiles, ESM/TSD)
• Interpretation von ‚Wandel‘: ‚intensive‘ Methoden (Interviews, Fokusgruppen, Beobachtung)

• Aktuelle praktische Herausforderungen: 
– Starke Habitualisierung und Selbstpräsentationsstrategien  (intensiv)
– „Retrospektionsunschärfen“ und „Unbeobachtbarkeit“ körperlicher Aspekte (intensiv)
– Komplexität zu erhebender Muster (extensiv)
– Veränderungen der Medienoptionen (extensiv)
– Integration extensiver und intensiver Daten 

• Generelle Problematik von „Wandel“: Äquivalente Interpretationen diskreter Zeitreihen
– Typ I: Emergenz neuer Muster (über Zeit)
– Typ II: Submergenz bestehender Muster (über Zeit)
– Typ III: Metamorphose von Mustern (über Zeit)
– Typ IV: Transitionen in der Zugehörigkeit zu Mustern (über Zeit)

 Nur theoriegetrieben lösbar! (i. d. R. keine stetige Beobachtungen gegeben)

Thema hier
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Visualisierung von Wandel:

• Auf der X‐Achse können 
„Beobachtungszeitpunkte“ 
ausgewählt werden

• Auf der Y‐Achse kann das Alter 
der jeweiligen Merkmalsträger 
zum „Beobachtungszeitpunkt“ 
abgelesen werden

• Auf der diagonalen Achse lässt 
sich die Entwicklung von 
bestimmen Personen, Gruppen 
oder Kohorten im Zeitverlauf 
verfolgen

• Mit Hilfe von Farben und/oder 
Grauwerten lassen sich qualitative 
Veränderungen darstellen
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Drei Konzepte zum Wandel des Mediengebrauchs
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• „Zeitenwandel‐Vorstellung“: Technischer Wandel
– Der Mediengebrauch (einer Person oder Gruppe) 

verändert sich, weil neue Angebote und Technologien 
verfügbar werden, welche bestimmte (stabile  und 
breit geteilte) Bedürfnisse / Funktionen besser erfüllen
epochenabhängige Muster

• „Lebensphasen‐Vorstellung“: Ontogenese
– Der Mediengebrauch (einer Person oder Gruppe) 

verändert sich, weil im Lebenslauf neue Bedürfnisse  
o. Funktionen relevant werden, welche durch andere 
Angebote und Technologien besser erfüllt werden
lebensphasenabhängige Muster

• „Generationen‐Vorstellung“: Kultureller Wandel
– Der Mediengebrauch (einer Person oder Gruppe), 

im Sinne einer habituellen Orientierung verändert 
sich nicht, aber manifest genutzte Angebote und 
Technologien variieren mit Lebensphasen oder 
werden durch Neuentwicklungen funktional substituiert
generationenspez. Orientierung – evolvierende Muster 
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Das Generationenkonzept von Mannheim (1928)
• „Generationslagerung“

– Potential zur Bildung eines Generationszusammenhangs, aufgrund von Geburt im 
selben „historisch‐sozialen Raum“, der eine ähnliche materiell‐symbolische Erfahrungswelt 
bietet (z. B. „Jugend in den 1980ern“)

• „Generationszusammenhang“
– relativ homogene gesellschaftliche Formationen, welche qua Prägung in den „formativen Jahren“ 

(Pubertät bis junges Erwachsenenalter) durch ähnliche Generationslagerung fortan einen relativ 
zeitstabilen Common Sense teilen  (z. B. „Generation X“)

• „Generationseinheit“
– Subgruppe innerhalb eines Generationszusammenhangs, welche einen einheitlichen Umgang mit 

den geteilten Erfahrungen aufweist (Lebensstil, Habitus), der sie von anderen Subgruppen 
desselben Generationszusammenhangs unterscheidet und ggf. auf Zugehörigkeit zu einer 
bestimmten sozialen Gruppe, Schicht, oder Klasse zurückgeht (z. B. „Punks“)

• Exploration und interpretative Analyse von „Wandel“ (vor diesem Hintergrund):
1. Entdecke relevante Generationseinheiten & erkläre historische Genese durch „Generative Milieus“
2. Analysiere und interpretiere die Entwicklung der Generationseinheiten im weiteren Zeitverlauf
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LCA – Entdeckung relevanter Generationseinheiten
• Notwendige Datenbasis:

– Repräsentative Bevölkerungsstichprobe
– Mediennutzungsdaten (beliebig skaliert)
– Daten zum Milieuhintergrund

• Theoretische Annahmen:
– Ähnliche Repertoire‐Ausprägungen sind 

Folge identischer latenter Orientierungen
– Generative Milieus („passive Kovariaten“) 

erklären Prävalenzen der Orientierungen

• Praktisches Vorgehen:
– Schätzung von 1‐k Klassenlösungen
– Auswahl bester Lösung aufgrund empirischer 

Kriterien (Modelfit, Homogenität)

• Nutzbare Resultate:
– Antwortmuster, Prävalenzen & Reliabilitäten

der Generationseinheiten in der Population
– Korrelationen zwischen Milieuvariablen und 

gefundenen Orientierungen i. d. Population
– Zugehörigkeitswahrscheinlichkeiten für jedes 

Mitglied der Stichprobe
– Klassifizierungsfunktion für neue Datensätze
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Latent Structure Analysis / Latent Class Models
• Historische Entwicklung 

– Mathematische Grundlage  Latent Structure Analysis (Lazarsfeld 1954) 
– EM‐Algorithm Latent Class Analysis (Goodman 1974) 
– Loglinear Modeling  Latent Profile Analysis (Forman 1982)  
– Längsschnittvariante  Latent Transition Analysis (Bye & Schechter 1986) 
– Integration von Kovariaten in LC‐Modellen (Dayton & Macready 1988)

• Methodische Einordnung  
– Latentes Variablenmodell (ähnlich Strukturgleichungsmodellierung, CFA oder Rasch‐Modellen)
– Basiert auf Mischverteilungstheorie („Mixture Modeling“), wird iterativ mit EM‐Algorithmus geschätzt

• Voraussetzung an die Daten‐ und Stichprobenstruktur
– Stichprobengröße muss in ‚gesundem‘ Verhältnis zur Anzahl möglicher Antwortmuster stehen (komplex!)
– Tendenziell  eher für mittelgroße Stichproben geeignet (n>200)
– Keine spezifischen Anforderungen an Datenniveau oder Verteilung der Indikatorvariablen

• Theoretische Annahmen 
– Indikatorenbeziehungen gehen kausal nur auf Klassenmitgliedschaft zurück  („Local Independence“)
– Klassenzugehörigkeitswahrscheinlichkeiten statt fixer Klassenzugehörigkeiten („Fuzzy Clustering“)

• Softwaretechnische Umsetzung
– Kostenpflichtig: MPlus, Latent GOLD, STATA, SAS Kostenlos: R (Pakete poLCA & MCLUST), WinLTA, LEM
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Beispiel aus SMuM 2012: Latent Class Analysis

• Datenbasis:
– n = 2000 Personen zwischen 14 und 93 Jahren
– Haushaltsrepräsentative CATI‐Stichprobe im „Dual‐Frame“‐Ansatz (1400 / 600)
– Befragung Mitte bis Ende Januar 2013 (tns Emnid)
– 49 ordinal skalierte Items zur selbstbestimmten Audiomediennutzung in 2012

(„nie“, „min. 1x pro Jahr“, „min. 1x pro Monat“, „min. 1x pro Woche“, „min. 1x pro Tag“)
• Audioquellen: Wo kommt die Musik her? (Tonträger, Distributionskanäle)
• Audiogeräte: Womit wird die Musik abgespielt? (Geräte, Interfaces)
• Audioemitter: Wo kommt die Musik heraus? (Lautsprecher, Kopfhörer)

– 12 unterschiedlich skalierte soziodemographische Variablen (Kohorte, Geschlecht, Bildung, 
Migrationshintergrund, Einkommen, Urbanität, Kinder, Bundesland) „akt./pass. Kovariaten“ 

• Ergebnisse: 
– Ostern 2013: 6 latente Klassen identifiziert (höchster Modellfit gemäß n‐adjustiertem BIC)

C1 „Vielseitig-Audiophile“: 10,1% / CR=0,96  C2 „Digitale Mobilisten“: 16,1% / CR=0,96 
C3 „Selektive Traditionalisten“: 11,6% / CR=0,95 C4 „Selektive Umsteiger“: 14,4% / CR=0,94
C5 „Vielseitige Traditionalisten“: 25,6% / CR=0,95 C6 „Radio-Traditionalisten“: 22,2% / CR=0,96

– Hohe Homogenität der gefundenen Klassenlösung (Entropie =  0,925)
– Kovariaten erklären R² = 60% der Zugehörigkeitswahrscheinlichkeiten (Kohorte allein: 50%)
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Beispiel aus SMuM 2012: Deskriptivdaten
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Beispiel aus SMuM 2012: Audiorepertoire‐Profile
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Beispiel aus SMuM 2012: Audiorepertoire‐Vergleich
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Beispiel aus SMuM 2012: Regression auf Kovariaten
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Beispiel aus SMuM 2012: Regression / FollowUp‐Strategie

• Odd Ratios aus logistischem Regressionsmodell für Klasse 4 vs. 3

• Alternative: Einsatz von QCA‐Logik (Ragin 1987) zur Analyse von „Grenzfällen“ 
(Vorteil: Keine Einführung von Linearitäts‐/Additivitäts‐Annahmen) 

• Samplingstrategie für Interviewstudie (Original‐Sample oder Neuklassifikation):
– Klassenvertreter mit hoher Zugehörigkeitswahrscheinlichkeit
– Klassenvertreter, die per QCA ermittelten Grenzfällen entsprechen

• Resultierende Fragestellung für Interviewstudie (bereits 31 x ca. 120min. Interviews)
– Welche latente Orientierung erklärt die Klassenzugehörigkeit? 
– Wie lassen sich Kovariateneinflüsse / QCA‐Kausalfaktoren interpretieren?

Class#4  (vs. Class#3) Odd Ratio b SE b/SE p
Alterskohorte 0.970 ‐0.030 0.010 ‐2.879 0.004
Geschlecht 0.705 ‐0.349 0.288 ‐1.212 0.225
Bildung 1.164 0.152 0.085 1.780 0.075
Kinder im Haushalt 1.344 0.296 0.156 1.895 0.058
Migrationsindex 0.920 ‐0.083 0.191 ‐0.435 0.663
Urbanitätsindex 1.140 0.131 0.089 1.477 0.140
Einkommen 1.536 0.429 0.122 3.518 0.001
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Musikmediennutzung: Eine reine Generationenfrage?
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Fazit: Einsatz von LCA im SMuM 2012: 
• Mittels Latent Class Analysis (LCA) in SMuM bewältigte Herausforderungen:

– Rekonstruktion des Wandels (i. S. v. Emergenz) komplexer Nutzungsmuster 
– „Mediengenerationen“ explorativ entdeckt, statt apriori vorausgesetzt
– Differenz „manifeste Nutzungsmuster vs. latente Orientierungen“  direkt operationalisiert
– Konzept „generativer Milieus“ direkt operationalisiert
– Keine Validitätsprobleme bei fehlenden oder fehlerhaften Item‐Angaben
– Direktes Sampling von Typenvertretern für interpretative FollowUp‐Studien 

auf sehr einfache Weise möglich (Original‐Sample oder Neuklassifizierung)
– Inhaltliche Ansatzpunkte für FollowUp‐Studie  durch ermittelte Einflüsse der Milieuvariablen

• Alternativer „Bottom‐Up‐Ansatz“ QUALQUAN möglich (Fleiß 2010)?
– Hauptvorteil: Orientierungsrelevante Items können vorab empiriebasiert identifiziert werden
– Aber: „Nadel‐im‐Heuhaufen“‐Problematik bei „Theoretical Sampling“
– Aber: ggf. Zuordnungsproblematik bei nachgeschalteter Clusterung statistischer Nutzungsdaten

• Verbleibendes Problem im Hinblick auf die Analyse von ‚Wandel‘: 
– Lebensphasen‐Effekte („Alter“) sind mit Kohorten‐Effekten („Geburtsjahr“) konfundiert 
– Schlussfolgerungen ruhen der Brückenannahme der „Orientierungspersistenz“ aus Mannheims 

Generationenkonzept auf  (Lebensphasen/Zeitenwandel‐Effekte defacto als ungültig eliminiert)



Survey Musik und Medien
Latent Class Analysis & Latent Transition Analysis

LTA – Analyse von Generationseinheiten im Verlauf
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LTA – Analyse von Generationseinheiten im Verlauf
• Notwendige Datenbasis:

– Repräsentatives Bevölkerungspanel oder 
repräsentative Matching‐Stichprobe

– Mediennutzungsdaten (beliebig skaliert),
nur „ähnlicher“ Itemkatalog notwendig!

– Daten zu Milieuhintergrund 
und Lebensumständen

• Theoretische Annahmen:
– Ähnliche Repertoire‐Ausprägungen sind 

Folge identischer latenter Orientierungen
– Generative Milieus („passive Kovariaten“) 

erklären Prävalenzen der Orientierungen
– Lebensumstände („aktive Kovariaten“) 

erklären Transitionen 

• Praktisches Vorgehen:
– Schätzung von 1‐k Lösungen für verschiedene

Transitions‐ und Metamorphosenmodelle
– Auswahl bester Lösung (Fit, Homogenität)
– Ggf. Ergänzung um aktive Kovariaten

• Nutzbare Resultate (über LCA hinaus):
– Transitionswahrscheinlichkeiten
– MZP‐spezifische Antwortmuster und/oder 

Prävalenzen der Generationseinheiten  
– Korrelationen zwischen Lebensumständen 

und Transitionswahrscheinlichkeiten
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Fazit: Geplanter Einsatz von LTA im SMuM 2015: 

• Mittels Latent Transition Analysis (LTA) in SMuM bewältigte Herausforderungen:
– Differenz „manifeste Nutzungsmuster vs. latente Orientierungen“ 

auch im Längsschnitt direkt operationalisiert  und validiert
– Veränderungen des Itemkatalogs im Zeitverlauf methodisch integriert
– Rekonstruktion des Wandels (i. S. v. Transition/Metamorphosen) 

komplexer Nutzungsmuster ohne Brückenannahmen / mögliche Konfundierungen
– Verschiedene Konzeptionen von Wandel können direkt im Hinblick auf Ihre Plausibilität 

anhand der Datenlage getestet werden (Zeitenwandel, Lebensphasen o. Generationen)

• Allgemeine Benefits von LCA/LTA für die Mediatisierungsforschung: 
– Explorative Entdeckung sozialer Meso‐ und Makroformationen der Mediennutzung
– Empirischer Vergleich verschiedener metatheoretischer Konzepte des Wandels möglich
– Produktiver Bewältigung der Komplexität zu erhebender Mediennutzungsmuster
– Sinnvoller Umgang mit Veränderungen der vorhandenen Medienoptionen im Längsschnitt
– Schlüssige Integration extensiv‐statistischer und intensiv‐interpretativer Analyseverfahren



Danke für Ihre Aufmerksamkeit!

steffen.lepa@tu‐berlin.de


