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Einleitung: Christopher Smalls Konzept des ‚Musicking‘

• Musik als performative soziale Handlung

• Musiker als bloße „Dienstleister“ 
des rituell erzeugten sozialen Gesamtereignisses

• Funktion: Erzeugen, Vertiefen und Bewahren 
überdauernder sozio‐kultureller Ordnung



GfM-Jahrestagung „Medien|Recht“, Oktober 2014, Philipps-Universität Marburg
S. Lepa (TU Berlin): ‚Kulturelle Ökonomie und Urheberrecht in der Digitalen Mediamorphose der Musik‘

Die Kommunikationstheorie von James W. Carey (1989)

• Zwei grundlegende Modi kommunikativer 
Wertschöpfung und damit verbundene,  
basale soziale Funktionen von Kommunikation
– Übertragungs‐Modus (‚transmissive mode‘)
– Ritueller Modus (‚ritual mode‘)

• Neil Postman (2000):
„A Medium is a Technology in which a Culture Grows“

• Hist. Umschlagspunkt durch Einführung der Telegrafie: 
Vollst. Trennung von Übertragungs‐ & Ritualfunktion
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Die Mediamorphosen‐Theorie von Blaukopf / Smudits

• Technologie als ‚Techné‘

• Historischer Medienwandel als „Mediamorphosen“ 
der Musikkultur (Blaukopf, 1989; Smudits 2002)
– Grafische Mediamorphose
– Chemisch‐Mechanische Mediamorphose
– Elektronische Mediamorphose
– Digitale Mediamorphose

• „Mediatisierung“ (Hepp & Krotz 2012)
der Musikkultur = Zusammenspiel von 
Technologiewandel und sozialer Praxis

• DFG‐Schwerpunktprogramm „Mediatisierte Welten“
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Die Kommunikationstheorie von James W. Carey (1989)

• Übertragungs‐ModusMetapher der TRANSAKTION
– Exklusiver, rivalisierender Konsum
– Basiert auf  beweglichen, abzählbaren Gütern
– Generiert Möglichkeit des Handels / Mehrwerts 

• Ritueller Modus Metapher der KOMMUNION
– Teilhabe an einer gemeinsamen Erfahrung
– Basiert auf unbeweglichen, festen Originalen
– Generiert Möglichkeit öffentlicher Güter / Gemeinschaft

• Leitnarration: 
Musikalischer Werkbegriff und Urheberrecht als
Teil des selben historischen Kommodifikationsprojekts
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Die schriftliche Mediamorphose der Musik

Frühe Notengravur am Orakel von Delphi

Mittelalterlicher handschriftlicher Notentext
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Die mechanisch‐grafische Mediamorphose der Musik

• Notendruck per Holzstich /  Kupferstich
(Seit dem 16. Jahrhundert, sehr aufwändig)

• Notendruck mit beweglichen Lettern
(Seit dem 17. Jahrhundert, erwies sich als zu „grob“)

• Notenstich mit Stahlstempeln / Rollendruck / Lithographie
(Seit dem 18. Jahrhundert, ermöglichte Massenproduktion)
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Entwicklung des modernen Urheberrechts 

• Von Druckerprivilegien zum „Statute of Ann“ (1710)

• Technologiebedingt beginnt Übertragung 
auf Musik erst über 50 Jahre später!

• Bürgerliche‐Romantische Hausmusik: 
Ein neuer „Markt“ für „Musikalien“

Entstehendes  Urheberrecht:
Verknüpfung von angelsächsischem Copyright 
mit tradierten europäischen „Künstlerrechten“ 
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Urheberrecht: Musik als Ware und ästhetisches Objekt

• Entwicklung der Idee eines 
„Originalen Musikwerks“

• Kontrolle über die gesamte
Vermarktungs‐ und
Wertschöpfungskette

• Chemisch‐Mechanische Metamorphose 
(Phonograph, Grammophon):
– Zunehmende Arbeitsteiligkeit

im Zuge der Entstehung einer
„Musikindustrie“

– Entstehung der Rolle des 
„Rechteverwerters“
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Elektronische Mediamorphose: Krise der Werkvorstellung

• Einführung von „Leistungsschutzrechten“

• Verlust von Exklusivität und Konsumrivalität
bei Musik durch Einführung des Rundfunks

• Entstehung des Konzepts d. „Live‐Übertragung“

• Entwicklung von „Zusatzleistungen“ bei Tonträgern 
(Cover, LP, HiFi, Stereophonie)

• Umschlagspunkt: 
Einführung von Tonband und Musikkassette

• Musik wird medientechnisch wieder „öffentliches Gut“

• Zunehmende Verfolgung von „Raubkopierern“

• Zwangsabgaben auf Tonträger und Reproduktionstechnik
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• Digitalisierung führt zur Loslösung der Musikinhalte 
von ihren „Tonträgern“

• Internet und Streaming machen „Tonträger“ 
zunehmend praktisch überflüssig

• Ende des Konzepts von 
„Musik als Ware und ästhetisches Objekt“??

• Neue rituelle medienmusikalische Praktiken der sog. 
„Digital Natives“ (vgl. Lepa et al. 2014)

• Zunehmend Musik als omnipräsent‐funktionaler, 
ritueller Begleiter sozio‐kulturellen Alltagslebens
(DeNora 2000, Juslin et al. 2008)

• Zunehmende Bedeutung materieller Audio‐
technologien als ‚rituelle Marker‘ (Magaudda 2011)

Digitale Mediamorphose: Rückkehr zum ‚Musicking‘?



Daten und Analysen zur Musiknutzung in D unter: 

http://www.surveymusikundmedien.de

Danke für Ihre Aufmerksamkeit!

steffen.lepa@tu‐berlin.de


